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KATA PENGANTAR

Alhamdulillahi Rabbilalamin, segala puja dan puji hanya 
tercurah kepada Allah SWT yang telah memberikan limpahan 
Rahmat, Hidayah, dan Karunia nikmat kepada penulis, utamanya 
nikmat ilmu, kesehatan, kekuatan, dan kesempatan, sehingga 
penulisan buku EKONOMI INDUSTRI DI ERA GLOBALISASI ini dapat 
diselesaikan seluruh proses penulisan dan penerbitannya serta 
telah sampai ke tangan para pembaca sekalian.

Penulisan buku didorong oleh keinginan penulis untuk 
memberikan pemahaman dasar kepada para pembaca, utamanya 
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis, mengenai industri dalam 
arti sempit dan arti luas serta pengembangannya di masing-masing 
negara dalam era globalisasi saat ini. Melalui uraian dalam buku 
ini, khalayak pembaca dapat memahami ekonomi industri secara 
luas dan implementasinya dalam perekonomian modern saat ini 
yang dicirikan dengan tumbuhnya usaha-usaha industri dalam skala 
kecil, menengah, dan skala besar, yang menjadi penggerak utama 
perekonomian dan di lain pihak harus menghadapi persaingan 
bebas yang semakin ketat dalam pasar global yang semakin cepat 
intensitas perubahannya.

Pada dasarnya perlu dipahami bahwa industri merupakan 
aktivitas yang senantiasa melekat pada aktivitas keseharian manusia 
untuk menghasilkan sejumlah barang dan jasa yang dibutuhkan, 
baik secara individu maupun kelompok, tanpa mengenal batasan 
suku, ras dan agama, maupun daerah atau negara tempat tinggal 
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mereka guna mewujudkan peningkatan kesejahteraan mereka dari 
waktu ke waktu. Oleh karena itu, aktivitas industri yang dikelola oleh 
masyarakat di setiap negara atau daerah senantiasa berkembang 
pula seiring dengan perkembangan peradaban manusia dan 
penemuan-penemuan teknologi baru sebagai hasil inovasi yang 
digunakan dalam menjalankan aktivitas industri tersebut. Artinya, 
bahwa kecepatan perkembangan aktivitas usaha industri sangat 
ditentukan perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang 
melahirkan adanya perkembangan inovasi-inovasi yang dapat 
diterapkan dalam pengelolaan usaha industri tersebut di masing-
masing negara, baik negara maju maupun di negara berkembang, 
sebagai salah satu bentuk strategi dalam menghadapi persaingan 
bebas yang semakin mengglobal tersebut. Akibatnya, setiap industri 
di negara manapun senantiasa berpacu untuk mengembangkan diri 
melalui upaya meningkatkan daya saing produk yang dihasilkan 
melalui inovasi-inovasi baru yang dikembangkan dari waktu ke waktu 
agar dapat mempertahankan diri dan mengembangkan usahanya 
dalam kondisi perekonomian modern yang bersaing bebas secara 
luas di era globalisasi saat ini.

Dalam kaitan itulah, maka setiap industri harus dapat dan 
mampu untuk mengelola dan menggunakan seluruh sumber daya 
ekonomi yang dimilikinya secara efisien dan efektif, sehingga tingkat 
produktivitas mereka senantiasa dapat meningkat dari waktu 
ke waktu. Pada aspek inilah, kehadiran dan peran penting ilmu 
ekonomi sangat dibutuhkan oleh para pelaku industri agar dapat 
mengelola dan menggunakan seluruh sumber daya yang dimiliki 
dan mengembangkannya secara efisien dan efektif. Pada tataran 
inilah, lahir konsep-konsep Ekonomi Industri yang harus pula 
dapat berkembang sesuai dengan perkembangan kebutuhan dan 
keinginan para pelaku industri dalam menghadapi para pesaingnya 
di dalam pasar, baik pasar input maupun pasar output.

Konsep-konsep baru Ekonomi Industri harus senantiasa 
dapat beradaptasi terhadap perkembangan ilmu pengetahuan 
dan teknologi yang senantiasa melahirkan inovasi-inovasi baru 
dalam semua aspek kehidupan, sehingga Ilmu Ekonomi Industri 
senantiasa dapat pionir dalam memberikan pemahaman dasar 
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kepada para pelaku industri sebagai produsen, dan para konsumen 
yang mengkonsumsi produk-produk yang dihasilkan industri 
serta pemerintah yang diharuskan untuk senantiasa hadir dalam 
perekonomian guna menjaga stabilitas perekonomian makro 
secara regional, nasional, dan global, sehingga seluruh transaksi 
ekonomi antar para pelaku industri sebagai produsen dengan para 
konsumennya dapat terlaksana secara cepat, mudah, aman, murah, 
serta berkeadilan dan berkelanjutan dalam bingkai persaingan 
bebas di era globalisasi ini.

Makassar; 2 Januari 2025
Abd. Rahman Razak 
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